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Puntos claves: Panorama economico 2023

s,

Recesion
economica

Cuatro trimestres
consecutivos de declive
indican que el 2023 es el
ano mas desafiante en 25
afos para la economia
peruana.

Rezones que
Impactaron en
el PBI

®* Fendmenos
meteoroldgicos

Masivas protestas sociales

* Débil confianza
empresarial

Ley que reduce el IGV del
18 al 8% para
restaurantes y hoteles

Incremento en
la tasa de
pobreza

Problemas de
inflacion

Persiste en su tendencia
baja, aunque los niveles
siguen siendo elevados. Se
registra un incremento en los
precios de servicios
esenciales como electricidad
y gas natural, asi como en los
alimentos fuera del hogar
(restaurantes).

Riesgo de incremento de la
pobreza, impactando al 29%
de la poblacion y
representando un retroceso
de mas de una década en los
esfuerzos por combatirla.

Turismo
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Desafios econdmicos en el Peru 2023:
Recesion y declive de la inversion privada

El INEI reporta una persistente contracciéon econdémica en Peru, marcada por cuatro trimestres consecutivos de declive en la produccién nacional, evidenciando asi la recesion

econdmica.

A pesar de las optimista proyecciones iniciales del MEF para un crecimiento del PBI del 3%, el panorama cambi6 drasticamente, sugiriendo que el 2023 podria convertirse en el
afio mas desafiante para la economia peruana en los ultimos 25 afos, excluyendo el 2020 debido a la pandemia. Segun el BCR, se estima que la produccion nacional cerrara el

afno con una disminucion del 0.5%.

Economia peruana en 25 tltimos afios

La economia peruana muestra este 2023 su peor caida de los ultimos 25 afios

BCR proyecta que economia cerrara

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Fuente 1: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI)

Fuente 2: Banco Central de Reserva (BCR)

1356%

2023

-11.0%
2020 2021

2022)
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Anos en el que el PBI disminuyé |

1 1

Fendmeno del Nifio
Caida de precios
Crisis en Rusia

Crisis financiera
Internacional

RECESION !
Fendmenos naturales |
Marchas y protestas
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Enfoque critico:

Razones que afectaron negativamente al PBI 2023

m Fendmenos meteorolégicos

Impacto de casi 1.5%

La agroexportacién, que ha sido el sector mas dinamico en los
ultimos afios, se ha visto afectada tanto por la sequia del Sur como
por el aumento de las temperaturas.

Masivas protestas sociales

Impacto de casi 0.8%
D“D Las protestas y huelgas sociales que ocurrieron a lo largo del afio

generaron dafos que la nacién tuvo que afrontar, sumados a los
efectos negativos en la imagen y sensacion de inseguridad que
dejaron como consecuencia.

Débil confianza empresarial

Impacto de caida de 7.3%

Esto se traduce en una disminucién de la inversion privada, el motor
fundamental de la economia. Segun el BCR, se anticipa una caida de
-7.3%, registrando el rendimiento mas bajo de los ultimos 15 afios.

Fuente 1: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI)
Fuente 2: Banco Central de Reserva (BCR)
Fuente 3: El Peruano

Ley 31556 que reduce el IGV del 18 al 8%
pararestaurantes y hoteles

de estratos socioecondmicos altos.

un 12.7%, alcanzando los S/ 135, 693 millones, una

~———— DIARIO OFICIALDEL BICENTENARIO ———

i El Peruano

FUNDADO EL 22 DE OCTUBRE DE 1825 POR EL LIBERTADCR SIMON BOLIVAR

| Reglamento de Ley N° 31556

que reduce el IGV a 8% para restaurantes y hoteles

o5

Entre enero y noviembre del 2023, la recaudacion descendio

disminucién de S/ 10,098 millones en comparacion con el
1 mismo periodo del afio anterior.

Arias Minaya, exsuperintendente de Sunat, pronostica una
significativa disminucion en la recaudacion debido a multiples
1 factores negativos.

Trayendo consigo consecuencias cOmo menos recursos para
el Gobierno, impacto en el servicio publico, entre otros.

El MEF rechazé esta medida, alegando que no beneficia a las |
Mypes, ya que la mayoria esta exenta del IGV baja el Régimen
Unico Simplificado (RUS). Se alerté que la medida favoreceria
principalmente a empresas de gran envergadura y franquicias

Turismo iy
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Realidades Socioeconomicas:
Un vistazo al aumento de la pobreza 2023

Diferentes consultoras y expertos advierten sobre el creciente riesgo de aumento de la pobreza en el pais debido al contexto recesivo, marcando el segundo afio consecutivo
de impacto negativo que afectara al 29% de la poblacién

El dltimo informe de INEI, publicado en mayo de 2023, aproximadamente 9 millones 184 mil personas, equivalente al 27.5% de la poblacion nacional, viven en condiciones de
pobreza. Si se confirma el incremento de la pobreza este afio, segun la serie historica, seria la primera vez en dos décadas que se produce un fendmeno de esta magnitud.

Federico Arnillas, presidente de la Mesa de Concertacion para la Lucha contra la Pobreza (MCLCP), sugiere que la cifra podria aumentar hasta el 33%, representando un
retroceso de mas de 10 afios en la lucha contra este problema, similar al registrado en 2009.

Evolucion de la pobreza en Perti (2004-2022)

En un contexto de recesion econdmica, la pobreza se incrementaria por segundo afio consecutivo este 2023. Segun los prondsticos esta situacion alcanzaria al 33% de la poblacidn, cifra que incluso superaria a lo alcanzado en el afio de la pandemia
(30,1%).

58.7%
55.6%

49.0%

33.0%
30.0%

25.8% - ' 25.9%
i 2275 218% 20.7% 2M1.7% 20.5% 20.2%

27.8% 27.5%

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2m 2012 2013 2014 2015 2016 207 2018 2019 2020 2021 2022 2023

* 2023 Proyeccion de la Mesa de Concertacion para Lucha contra la Pobreza entre 30% a 33%.
Chart: Infobae Pend - Source: INE| / Mesa de Concentacion para Lucha contra |a Pobreza - Get the data » Created with Datawrapper

Fuente 1: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI)

Fuente 2: Infobae YOnt. Q
QJ Ol | Turismoyin
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El pais continuo enfrentando problemas de inflacion

La inflacion ha mantenido su tendencia a la baja cerrando el afio 2023 con 3.2%, aunque sigue siendo elevada. No obstante, esta es una disminucion significativa en

comparacion con los afios de pandemia.

Grafico 1. INFLACION (var. % interanual del IPC)
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Fuente: Banco Centro de Reserva (BCR)
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI)

Factores que influyeron en la inflacién:

Aumento estacional debido a la mayor
TRANSPORTE demanda durante las fiestas de fin de afno.

— a ALIMENTOS

pt Incremento en los precios de productos
avicolas y agricolas.

o\
) -~ Reduccion en los precios de los
ENERGIA ‘ ¢ & combustibles liquidos utilizados

principalmente en vehiculos,.
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Mercado nacional de viajes

- La importancia del turismo interno-

uuuuuuuuuuuuuuu



€20¢ T¥YNOIOJVN VYL1SINOIOVOVA 13d 11d43d

10

El mercado de viajes nacionales

En el afo 2023, los viajes por turismo interno representaron el 94% del total de viajes en el Peru.

G~

Millones de viajes por turismo

*  Solo peruancs.

* Incluye todos los motivos de viaje, a
excepcion del de residencia y trabajo
remunerado en el destino.

* Incluye todos los niveles
S0cioecondmicos.

* Anivel nacional.

* Todas las edades.

37,1

Millones de viajes por
TURISMO INTERNO

Un turista puede hacer mas de un viaje

Para el afio 2024, se proyecta que los viajes por turismo interno representaran el 93% (41,6 millones) del total
estimado de viajes en el Peru (44,8 millones).

rlsmo

Fuente: DGIETA — Mincetur (con informacion disponible de enero 2024) &)?’O?’ﬂ
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Conceptos claves

TURISTA NACIONAL

¢ Quiénes son los turistas nacionales?

Peruanos de 18 a 64 afios, que permanece fuera de su lugar de residencia por lo menos una noche y
cuyo motivo de viaje fue diferente al de residencia o trabajo remunerado en el destino.

VACACIONISTA NACIONAL

Vacacionista:

El motivo fundamental de su viaje es la recreacidon o el ocio. La decision del viaje recae sobre el
vacacionista ().

(1): Puede haber viajado por otros motivos adicionales. Sin embargo, el motivo principal del viaje fue por vacaciones, recreacién u ocio, fuera de su entorno habitual.

st

11

Turismo ﬁm]
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A quiénes investigamos?

Poblacion
Investigada

Vacacionista
Nacional

33%

Fuente (*): IPSOS/APEIM/INEI
Fuente (1): Estudio Perfil del Vacacionista Nacional 2023

o POBLACION INVESTIGADA: 8 932 247"

Peruanos de 18 a 64 afos, pertenecientes a
los NSE A, B y C, residentes en las zonas

urbanas de Peru

O VACACIONISTA : 2 977 888!

Realizé al menos un viaje por recreacion u
ocio al interior del pais donde permanecio

por lo menos una noche.

W

rom.
peru

-
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Turismo Interno

De los 8 932 247 peruanos pertenecientes al segmento en analisis:

El 33% viajo por Representando Cada vacacionista Logrando
vacaciones. 3,0 millones de realizo 3 viajes en 8,2 millones
vacacionistas el aho de viajes

(en promedio)

Los vacacionistas
gastaron S/ 643 en
promedio.

13

Que generaron
S/ 5 287 millones
de movimiento
econdmico

Turismo i I
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Perfil del vacacionista nacional

- Analisis y hallazgos destacados -

(2794 | Turismoji
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Ficha técnica

i

UNIVERSO

Hombres y mujeres de nacionalidad y residencia
peruana, con edades comprendidas entre los 18 y 64
anos, y pertenecientes a los segmentos
socioecondmicos A, B y C, que hayan efectuado al
menos un viaje de vacaciones dentro del pais entre
el 1 de eneroy 31 de diciembre de 2023.

N

MUESTRA

Se llevaron a cabo 1,720 encuestas en linea utilizando
un panel representativo de la poblacion. Dentro de este
grupo, se identificaron 832 encuestados como
vacacionistas, distribuidos de la siguiente manera:

Lima: 393 encuestas
Provincias: 439 encuestas

METODOLOGIA

La investigacion se llevo a cabo de manera cuantitativa
mediante encuestas en linea, utlizando un panel
representativo de la poblacion urbana a nivel nacional.

TRABAJO DE CAMPO

15

Realizada por la empresa "Analisis y Decisiones
Estratégicas SAC", esta investigacion se llevd a cabo

entre el 18 de junio y el 3 de julio de 2023.

Q)mm

rlsmo
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Durante el 2023, a pesar
de los desafios externos,
aumento la cantidad de

peruanos que optaron
por explorar al maximo

las maravillas de su
propio pais durante sus
vacacliones.

nnnnnnnnnnnnnnn
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Conozcamos a Joaquin, el viajero apasionado que se enorgullece de
explorar y descubrir todo lo que su pais tiene para ofrecer.
* * * ¢ Qué alojamiento utiliz6?

Planifico unas vacaciones de 4 noches y
seleccionaron como hospedaje un comodo hotel de 3
estrellas.

¢ Quién es Joaquin?

Un hombre joven de 36 afios, perteneciente al estrato
socioecondémico C, que actualmente disfruta de una
relacion amorosa con Ana.

h J
g

=

Apasionado vacacionista y amante del Peru.

¢ Como se preparoé para viajar?

Investigd exhaustivamente en redes sociales, paginas .

de turismo e incluso consultdé con sus amigos mas
cercanos. Con toda esa informacion, planifico su viaje

de forma independiente y se lanzé a la aventura. —
o Qt ¢ Con quiénes viajo? {Coémo viajé?
A
En el 2023, Joaquin, acompafado por Ana y sus padres,
decidié irse de vacaciones, eligiendo un dmnibus
ll confiable como medio de transporte para disfrutar en
familia.

¢ A donde fue?

A

Exploré mas alla de su lugar de residencia,
aventurandose hacia la Macrorregion Centro para n
descubrir la vibrante capital, Lima, y luego hizo una
parada en lca para ampliar aun mas sus horizontes.

¢ Cuanto gast6?

Sk

En total, su parte del viaje le costd S/ 643.

Actividades realizadas

Disfruté de diversas actividades durante sus
vacaciones, desde sumergirse en la hermosa
naturaleza hasta explorar el turismo urbano y
deleitarse con la amplia gastronomia de cada destino
visitado.

Seguridad en su destino

Joaquin conocia las dificultades que enfrentaba el
pais, pero después de visitar varios destinos y vivir
esas experiencias, sintié confianza en la seguridad de
sus viajes y planea volver a hacerlo pronto.

&”ﬁ?ggﬂ ‘ Turismofi
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s Cuantos vacacionistas nacionales viajaron dentro del
pais?

Durante el periodo de enero a diciembre de 2023, 3 millones de peruanos viajaron por vacaciones a destinos nacionales. Lima, debido a su gran tamafo poblacional, fue
nuevamente la regién con la mayor cantidad de vacacionistas.

¢Viajo porel pal(sAcr!‘l;rgBtZ%)sus vacaciones: Vacacionista Nacional segun lugar de residencia — Macrorregiones

(Afio 2023)

Si (Vacacionista)
33% * Lima 37% 63%

PVN 2022: 31%

Norte 25% 75%

X

Centro 27% 73%

NO (potencial) Sur 34% 66%

67%

M Vacacionista M NoVacacionista

Base: total de encuestados (1,720)

rom.
peru

Turismo iy

*Las regiones que conforman cada macro region son las que se utilizan en Turismo Interno. ‘ p
investiga innova

Eje: Ica (dentro macro regién centro). Sin embargo, para el anélisis, en este gréafico se separé Lima de la
macro region centro.
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Caracteristicas demograficas de los vacacionistas

El 78% fueron jovenes (Centennials y Millennials), quienes a pesar de las circunstancias economicas y sociales que atraveso el pais durante el 2023, mantuvieron la

_____________ Género e

[ 4
v

& ®

T 220\
Mujer Hombre
50% 50%

PVN 2022: 56%
PVN 2019: 52%

---- Nivel Socioeconémico -~~~

NSE AB

PVN 2022: 39%
PVN 2019: 48%

NSE C

PVN 2022: 61%
PVN 2019: 52%

Base: total vacacionista (832)

reactivacion del turismo interno, siendo Lima principal regién emisora.

G s o . &
€ & .

o

(m
aluw
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Situaci()n Actual _________________________________________ GeneraCién ————————————————————— -

o

é
""‘H
vl

4%

# Enunarelacion™  Soltero Centennials Millenials Generacion X Baby Boomers
0 0 0 0 0)
ooz s 070 25% *32% 2 46% 18%
PVN 2019: 51% ** Pueden vivir 0 no con su pareja PVN 2022:28% PVN 2022: 39%
------------------ Region de residencia -----------------
Generacion Z* : 18 - 28 afios
Generacion Y : 29 - 44 anos
64% Generacion X : 45 - 58 afios
Baby boomers* : 59 - 64 afios

*Para fines del estudio, ya que la Generacién Z incluye entre 14 y 28 afos.

13% 9% 14% Para fines del estudio, ya que los Baby boomers incluye entre 59 y 77 afios.

Lima Norte Centro Sur
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¢ Recopilaron datos antes de viajar?

Las redes sociales se destacan como la principal fuente de informacion antes de emprender un viaje, seguidas por la pagina "Y Tu Qué Planes" para buscar promociones
atractivas. En general, este ultimo recurso fue utilizado por el 32% de la poblacién vacacionista estudiada, lo que representa a 956,623 peruanos.

Por otro lado, el boca a boca se consolida como una fuente de confianza indispensable; las opiniones sinceras y actuales de personas cercanas son valoradas por su
autenticidad y relevancia.

¢Donde buscé la informaciéon?

Busco
informacion

Foros/Blogs/Paginas web especializadas en turismo (TripAdvisor,
Booking, etc.)

Base: total vacacionistas que buscaron informacion (558)

o
TOnt. rismoin
Base: total vacacionista (832) Qpel‘u |noestiﬂ l?nouﬂ
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Y, ¢quiénes fueron sus companeros de aventura?

En 2023, los vacacionistas mostraron una tendencia a viajar en grupos, ya fueran grandes o pequefios, volviendo a disfrutar de la compafia como antes de la pandemia. Un
claro ejemplo es que 7 de cada 10 prefirieron viajar con su "familia nuclear" y compartir momentos de relajacion.

Viajar solo disminuyd, posiblemente debido a que 2023 fue un afio de incertidumbre, marcado por protestas y desastres naturales. Esto provoco cierto temor a estar solo y
no contar con apoyo en caso de necesitarlo.

Grupos reducidos (69%)

tﬂ“ fﬁ ﬂ%

il ; i il Amigos famil
Grupo familiar En pareja AMIgos ofzi\mlllares, gos familiares, Solo
directo sin nifios con nifios
40% 29% 17% 9% 5%
PVN 2022 39% 30% 16% 7% 8%
PVN 2019 25% 18% 34% 13% 10%

TONL. rism ﬁm
Base: total vacacionista (832) &Jperu I':lestﬁa i?nouﬂ
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Explorando lo mejor del pais: los destinos nacionales que mas visitaron

Los vacacionistas nacionales visitaron todas las regiones del Peru, dinamizando la economia regional y permitiendo la diversificacion de los destinos.

Durante 2023, Lima e Ica volvieron a ocupar los primeros puestos como los destinos mas visitados. Asimismo, Arequipa y Cajamarca aumentaron su popularidad, probablemente
debido a la preferencia de los vacacionistas por destinos que ofrecen actividades en la naturaleza, entornos urbanos y experiencias culturales.

Principales destinos visitados

1t @kAJAMARCA 7% ° —»‘

ﬁﬁ!ﬁ| LIMA  16% G —

fan| oA 14% e ———&

+ +
i i
u [
F R

Brag

AREQUIPA 6% e —

Base: total vacacionista (832)

o 10% cusco | adl

Otros lugares visitados

Piura 6% ¥

A %
T A%
Cmeco %
""" lalbed 3% §

({ P?I”:g)e?"l?ﬁ Turismo$)
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A donde fue la mayoria?: macrorregiones favoritas y distancias
recorridas

La macrorregion Centro emergié como el principal destino para los vacacionistas peruanos, siendo visitada por la mayoria. Ademas, aproximadamente 8 de cada 10
viajaron fuera de su region de residencia, y la mitad de ellos opt6 por explorar departamentos que no limitan con el suyo. Este patron refleja un sélido interés por descubrir y
familiarizarse con diferentes lugares del pais, un entusiasmo que se hizo evidente desde la etapa de planificacion de sus viajes

Por macrorregion ‘. . .
9 Dentro / fuera de la region de residencia

2023 2022 Viajé DENTRO
de su regién de residencia
i ‘ » Norte ¥28% 16% PVN 2022: 12%
*‘ Viajé FUERA A un departamento vecino 37%
de su regién de residencia
45% Aun departamento NO vecino 47%
84%

& '

B sur 27%
LS
'4‘»

Base: total vacacionista (832) I innoua
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¢, Qué medio de transporte prefirieron para su viaje?

El 6mnibus sigue siendo el principal medio de transporte, seguido del avién, que es mas rapido y seguro. Se nota una disminucion en el uso del automaovil propio o
movilidad particular, ya que muchos vacacionistas han viajado fuera de su regién de residencia. Ademas, al viajar en grupos mas grandes, prefieren un transporte que les
brinde mayor comodidad.

Avion Movilidad particular
7%

o

>

Omnibus Auto propio
49% 14%
PVN 2022 47% 26% 16% 8% 3%
PVN 2019 60% 15% 10% 13%

o
TOnt. rismoin
Base: total vacacionista (832) Qpel‘u |nuest§a |?nouu
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Preferencias de alojamiento: ;qué tipo escogieron?

8 de cada 10 vacacionistas optaron por alojamientos pagados, buscando comodidad y precios ajustados a su presupuesto. Los que podian permitirselo mantuvieron su
alojamiento habitual, mientras que aquellos afectados por la situacidon econdmica prefirieron opciones mas econémicas.

Al viajar en grupo, priorizaron la comodidad y el espacio, prefiriendo estas opciones en lugar de quedarse con familiares o0 amigos.

Tipo de alojamiento

2023 2022 :
N i Noches de permanencia
@ Alojamiento pagado * 81% 69% : P
1
.................................................................................................................................................................................................... i
Hotel 4y 5 estrellas 13% 11% % !
................................................................................................................................................................................................... !
Hotel 3 estrellas 34% 24% :
Hotel 1y 2 estrellas 10% 11% :
--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- i
Hostal 9% 12% ' PVN 2022: 4 noches
................................................................................................................................................................................................... | PVN 2019: 4 noches
Otros alojamientos pagados™ 15% 11% I
.................................................................................................................................................................................................... 1
* Casa de hospedaje pagada (7%), Departamento/casa alquilada (6%) y Club/Bungald (2%). ' \ ' l
1
!
@ CEERR R e e ¢ 16%  28% | '@’: Cuenta Propia @ Agenciade viaje
! b ]
! = 4 noches l__l) 4 noches
1
!
Q Otros tipos de alojamiento™ 3% 3% :
** |Incluye: casa/departamento propio y carpas/campamento. 7O .
Base: total vacacionista (832) &) pCI‘U wm:@
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Organizacion y gastos de viaje: como planifico y cuanto invirtio?

Alrededor de 2 de cada 3 vacacionistas decidieron aventurarse y organizar su viaje por cuenta propia.

El gasto se incrementé a S/ 643 en comparacion con el afio 2022, reflejando un crecimiento de aproximadamente el 9%. Este aumento se atribuye a la alta inflacion, que
llevo a la mayoria de los proveedores de servicios, como hospedaje o comida, a aumentar sus precios, ademas de la recesion econdémica que afecto al pais.

Organizacion del viaje ¢ Cual fue el gasto total durante el viaje?

Gasto promedio

f)‘;j;;a 62% &
y 7 \

__ e
'4& CUENTA PROPIA S/ 619
7\

& 16% Agencia % C—IJ AGENCIA DE VIAJE S/ 685
0 de viajes )
=)
e Gasto promedio diario
% i Utilizando
L % ambos 22%
-7 G- N métodos

S/ 157

Gasto diario
por persona

o
TOnt. rismoin
Base: total vacacionista (832) @pel‘u |noestia |?nouﬂ
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Momentos inolvidables: s qué actividades realizaron en su viaje?

Los viajes centrados en el turismo de naturaleza, urbano y gastrondmico fueron los mas populares entre los vacacionistas. En promedio, cada uno participd en unas 4
actividades durante su viaje. La preferencia se mantuvo por las actividades que ofrecian oportunidades de aprendizaje o simplemente paseos relajantes. Ademas, debido a
los desastres naturales y las alertas por el Fenomeno del Nifio, las actividades de sol y playa se vieron desplazadas por precaucion.

Tuismode i Turismo : Turismo de : :
naturaleza ! i Turismo
: cultural | aventura : comunitario
4% 46% 27% ; 13%
Turismo : e Om : e éf o Diversion | Turismo
urbano : 1@\_. Compras : ‘ig%ﬁ nocturna : religioso
5006 N 36% . _I\W 25% 10%
! , ‘ 1 i
- : - : _ 5 O o7 Turismo de
e y@e —‘.k Turismo : "> Esparcimiento Q "‘ Bienestar : @ '.('&! soly playa
T | gastronémico : "“ 30% : - 23% i I 'L 8%
47% : @ 3@ . :

prom.

Base: total vacacionista (832) ‘\ perd Turismo

investiga innova
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. Qué experiencias gastronomicas disfrutaron?

Visita agricultores/huertos Visita a granjas
30% 21%
Tours especializados a r S %ﬁ 9
Huariques y Street Food = ¥v§-*-'-——- Clases de
mixologia
0
33% 4 204

Rutas ..
Clases de
gastronomicas Activi d’ad_es S
gastronomicas
45% 70%

Degustaciones de Otras actMCJ!ades
comidas/bebidas gastronomicas

83% 2%

Base: total vacacionista que realizaron actividades gastronomicas (392)

Las actividades culinarias ocuparon el tercer lugar I
I en popularidad, siendo elegidas por el 47% de las I
vacacionistas.
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i En promedio, cada viajera ha participado en al
menos 2 actividades gastrondmicas durante su |
I viaje. .
. !
Aam 3 B B EES D EEE P B O ESE O B O EEE F O Emm N -_— v
I -
[ !
| Entre las actividades culinarias mas populares se
. incluyen: |
|
. . Degustaciones de comidas/bebidas |
| +  Rutas gastrondémicas .
. |
\ .
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Servicios pet-friendly: ¢ estaria interesado en ofertas para
compartir experiencias de viaje con su mascota?

2 de cada 5 expreso su interés definitivo en aprovechar ofertas que es permitieran compartir el tiempo de viaje con su mascota. Ademas, aproximadamente la mitad de los
vacacionistas se muestra interesada en esta idea, siendo los hombres jovenes de estratos econdmicos altos los mas entusiastas.

Ofertas de viaje con la mascota Caracteristicas de los vacacionistas que optarian por esta
experiencia

® HOMBRES

' Inl 41 %

® . CENTENNIALS

LO TOMARIA 39%

30%
189 ﬂ 49 %
° MbLja)l/a I f.
8% Probable pronene

5%

probable NSE AB

Nada/ M )
probglglgoco v é; 43 %
48% ‘ N
v Y

13%
&)mm
Base: total vacacionista (832)
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Y, ¢qué tan seguro se sintido en su destino a pesar de los
eventos de 20237

Alrededor de 7 de cada 10 personas sintieron que estaban muy seguras o seguras en el destino que eligieron para sus vacaciones, a pesar de los diversos acontecimientos
que afectaron al turismo en 2023. Estos eventos incluyeron huelgas, el aumento de casos de dengue, el cicldn Yaku, lluvias intensas y otros fendmenos climatolégicos, asi
como el cierre de ciertas actividades o atractivos. Esto nos indica que el turismo interno se mantuvo resiliente frente a los grandes desafios, con los destinos esforzandose
por garantizar la seguridad de los viajeros.

69%
A
53%
\‘ Viaje con agente: 62%
27%
16%
3%
1%
I —
Muy / Seguro Medio seguro Poco seguro Nada seguro
Completamente
seguro
Imagenes: El Comercio, La Republica y MINSA.
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¢ Qué intenciones de viaje tienen los vacacionistas?

El 75% de los vacacionistas indicaron que estarian dispuestos a volver a viajar en el corto plazo, es decir, entre los proximos 3 a 6 meses, demostrando asi su interés
continuo en viajar por el pais para relajarse. Esta tendencia se observa principalmente entre los viajeros mayores, pertenecientes al NSE AB, quienes optan por emprender
aventuras por su cuenta.

Caracteristicas de los vacacionistas
que viajarian al corto plazo

En los proximos tres meses 30%

S ACORTOPLAZO = 75%
BABY BOOMERS

81%

En los préximos 6 meses 45%

Dentro de un afio NSE AB

fd 82%

A\

Dentro de dos afios 204 ‘
_:/. VIAJE POR
CUENTA PROPIA
Mas de dos afios I 1% '¢P
77%
- /

TONL. rism ﬁm
Base: total vacacionista (832) @pel‘u I':lestﬁa i?nouu
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. Qué publicidad recordé y cédmo influencié?

Durante el 2023, aproximadamente el 35% de los vacacionistas se vieron influenciados por la publicidad de la pagina "Y Tu Qué Planes", contribuyendo a generar un
movimiento econémico de S/1 962 millones.

Evaluacion de la Recordacion de Publicidad Turistica

en 2023
2022
atam Avtnes - . ..,
yuauéPlanes |G - 54%
Despegarcom [ 39% 48%
SkyAiriines [ 34% 32%
Trivagi [ 31% 34%
PromPer [ 25% 33%
Ardpalo [ 20% 18%
viaar T 15% 20

Base: total vacacionista (832)

® Ninguno 7%

¢$Coémo influyé la pagina ytu

"Y Tu Qué Planes" en su viaje? \ planeg’

22%
58%
Mucho
20% I
Poco
Nada
8 de cada 10 estuvo influenciado
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Permanencia y hospedaje

Pernoctaron durante 4 noches, y los
alojamientos pagados, especialmente los
hoteles, fueron los mas utilizados. * * *

Grupos de viaje

El 69% de los vacacionistas eligieron viajar
en grupos pequefios, acompafiados por su
familia directa o por su pareja.

Nacional

2023

Organizacion del viaje

6 de cada 10 realizo el viaje por
cuenta propia.

Destino de viaje

Lima e Ica fueron los destinos favoritos,
siendo la macrorregion Centro la mas
explorada.

Vacacionista

Gasto >

El gasto promedio
esdeS/ 643

Medio de transporte

El dmnibus es el transporte mas utilizado,
aunque el uso de transporte aéreo se ha
incrementado significativamente, lo que

refleja que los vacacionistas estan optando
por viajar lejos de su region de residencia.

Actividades realizadas

Las experiencias mas demandadas fueron
las inmersiones en la naturaleza (54%), la
exploracién urbana (50%) y el deleite
gastronémico (47%).

Publicidad

El 35% de los vacacionistas estuvieron

influenciados por la publicidad de |la pagina

“Y T4 Qué Planes”, generando S/ 1 962
millones de movimiento econdmico

(@T:?gl?u Turismo
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