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PAMPA HERMOSA, PROVINGIA DE
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turismo y su tratamiento comao politica prioritaria del
Estado para el desarrollo del pafs;

Que, el articulo 1° del Reglamente de Organizacion

y Funciones (ROF) de la-Comisién de Promocion del

Perd para_ la Exportaciéon y el Turisme — PROMPERU,

o aprobacfo por Decreto Supremo N° 009-2007-MINCETUR,

Modifican el Reglamento de Organizacién | dispone que es competente para proponer y ejecutar los

y Funciones de la Comisién de Promocién planes y estrategias de promocian de bienes y servicios

. A exportables, asi como de turlsmo iniemo y receptive
del Pert para la Exportacién y el Turismo | promoviendo y difundiendo la imagen del Pe:t en materia

- PROMPERU turistica y de exportaciones, de conformidad con la politica
y objetivos sectoriales; )

DECRETO SUPREMO Que, asimismo, el litsral h) de! articule 3° del ROF

N° 014-2010-MINCETUR : establece como funcidn general, ejecutar accicnes

pertinentes que lleven a la formulacién, implementacién

EL PRESIDENTE DE LA REPUBLICA, . y administracion de la “Marca Pals” y otros similares, dque

‘ : permitan identiﬂcardal Perti a nivel gacional e iiljtternacicrnali

. . . como instrumento de promocién de fas exporaciones as

CONSIDERANDO: como del turismo interno o receptivo; P
Que, mediante el artlculo 1 de la Ley 20408 ~ Ley Que, mediante Resolucidn de Presidencia de Consejo

General de Turismo se declara de interés nacional el Directivo N° 07-2008-PROMPERU/PCD se constituyo
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el Grupo de Trabajo encargado de articular, validar y
aprobar las acciones necesarias para la formulacién y
desarmollo de la “Marca Pajs” Y su identidad, como parte
de la esirategia de Marca Pais aprobada por el Consajo
Directivo de PROMPERU en Sesisn 01-2008 del 14 de
febrero de 2008; ‘ - o
Que,=tn este contexto los paises compiten entre si
ara afraer la atencién de los tuiistas, la confianza -de
03 inversionistas y el respeto de los gobiernos de otras
naciones, entre ofras cosas; por 1o que, aquellos paises
gue logren una marca pals fuerte ¥ positiva, tendran una
ventaja competitiva global; )

Que, en Acta de Sesion N° 04-2010 .gel Consejo
Directivo de PROMPERU, del 17 de junic de 2010, e
Consejo Dirsctiva, por unanimidad adoptd el dcuerdo
N° 01/04/2010: “Aprobar |a propuesta de creacién ds la
Direccion de Promocion de imagen Pais en la estructura
organica de PROMPERLU; L

Que, &3 necesario, por la naturaleza de las funciones a
realizar, que PROMPERU cuents con un drgano de lfnea
que dependa jerdrquicaments: dsl Consejo Directivo para
disefiar, elaborar y ejecutar la politica y estrategias de
Imagen Pais y Marca Pals, a nivel nacional e internacional,
con la finalidad de corragir estereotipos y clichés, generar
valor agregado, construir una ventaja competitiva, dentro
del ambito de sus competencias;

Contando con fa opinién favorable de la Secretaria
de Gestidn Piblica de fa Presidencia del Consejo de
Ministros;

De- conformidad con o establecido en la Ley No
29158, Ley Organica del Poder Ejecutivo, el Reglamento
de Organizacidn y Funciones de PROMPERU, aprobado
por Decrsto Supremo N° 008-2007-MINCETUR, Ios
Lineamientos para la Elaboracion del Reglamento .de
Organizacion y Funciones de las Entidades - Publicas,
aprobadas por Decreto Supremg N° 043-2008-PCM; v,

Con el voto aprobatorio de| Consgjo de Ministros;

DECRETA:

Articulo 1°.- Modificacidn det ROF. de PROMPERU
Modifiquense el numeral V de| artfculo 7°, el segundo
parrafo del articuio 14° vy e incise i) del articuls 52° del
Reglamento de Organizacion y Funciones de la Comisién
de Promocion de! Pery para la Exportacion v e Turismo

RYICIO DE CONSULTAS
NORMAS LEGALES
BOLETIN OFICIAL
" CUERPO RIOTICIOSO DE

£1 DIBRID EL PERUARND

~ PROMPERU, aprobado por Decreto Supremo N° 009.
2007-MINCETUR, en los slguisntes términos: .
CArticulo 7°.- Estructura Orgédnica i ‘::
La estruclurs orgénica de PROMPERL) s la
sigtifente: -

{...)
V. ORGANOS DE LINEA
8.1 - Direccion de Promocién de fas Exportaciones

5.7.1 Sub Direccién de Promocitn Gomercial :

5.1.2 Sub Direccidn de  Senvicios ¥y Asistencia
Empresarial . "

5.1.3 Sub Direccion ds Infeligencia y Prospectiva
Comercial

5.2 Direccién de Promecicn del Turismo

52.1 Sub Direccién de Promocién del  Turismo
Receptivo. :

5,2.2- Sub Direccién de Promocidn del Turismo
Interno

5.2.3 Sub Direccién da Mercadeo Turistico

5.3 Direccién de Promocisn de Imagen Pals.

Articulo 11°- Reglamento Interno del Conssfo
Directive ’

{...)

El Reglamento Intemo debers determinar of régimen
de convocatoria, gripos de _concertacion, asistencis de
los mismbros def Consejo Directivo a Jas sesiones y el
quotum para la toma de decisiones, teniendo en cuenty la
naturaleza de los temas do agends, segun correspondan a
las dreas de promocion de fas exportaciones, de promocicn )
del turismo o Imagen Pafs. Asimismo, convocard a ofros
grupos de interés, establecers Jas dispesiciones relativas
a /a frecuencia de fas sesionas, su caracter de ordinarias @
exiraordinarias, acuerdos, actas y cualiuier otra disposicién
relativa a la buena marcha def Consejo Directivo,

)

i
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Articulo 52°.- Funciones

La Direccién de Promocion del Turismo fiene fas
siguientes funciones en materia de promocion  def
furismo: o

()

i) Coadyuvar a fa obtencién de recursos de cooperacién
técnica y financlera para la promaocién def furismo.

() .

Articulo_2°.- Incorporacién de normas a! ROF de
PROMPERU g

Incorpérese  al ' Reglamento de Organizacion y
Funciones de la Comision de Promocién del Pert para
la Exportacion y el Turismo — PROMPERU, aprobado por
Decreto Supremo N° 009-2007-MINCETUR, los incisos 1y

s)a su articuto 9° asf como el Capfltulo Hl — De ia Direceién -

de Imagen Pals a su Titulo VI, segin ¢ siguiente texio;

“Articulo 9°.- Funciones del Consejo Directive
Sus funciones son las siguisntes:

{..)

1} Aprobar: fa politica y esirategias de fa imagen pals
y Marca Pals a nivel nacional e intetnacional, dentro def
ambito de su competencia. )

8) Evaluar las acciones identificadas en ef monitoreo de
{a percepcion y el posiciomamiento de la imagen pals a nivel
nacional e internacional para su posterior implementacicn
por ta Direccidn de Promocion de Imagen Pafs.

CAPITULO i}

DE LA DIREGCION DE PROMOCION
DE IMAGEN PAIS

Arilculo 59° A.- Competencia

La Direceion de Promocién de Imagen Pais es ef drgano
responsable de gestionar la estrategia de ia Imagen Pals,
formular propuestas defl Plan Estratégico y Operativo y
demdés polfticas institucionales de Imagen Pals on materiz
furistica y 'de exportaciones, en coordinacién con fas
instituciones pablicas y privadas; asf como efecutarlas
a lraves de la aplicacién de Instrumentos de difusion a
cargo de fa insiitucién. La Direccién de Promocion de
imagen Pafs depende def Conssjo Directivo g su Director
es designado por ef Presidente del Consejo Directivo.

Arficulo 59° B.- Funciones
Sus funciones son las siguientes:

&) Disefiar y proponer fa politica y esirategias de la
imagen Pafs y Marca Piis a nivel nacional e irfernacional,
dantro del ambito de su competencia.

b) Desarroffar y sfecutar las acciones necesarias para
fograr la proteccion de la Marca Pals a nivel nacional e
internacional, tenlendo en cuenta fos dispositivos fegales
que regufan fa materia. .

¢} Monitorear la percepcion y ef pasicionamiento de ta
Imagen Pals & nivel nacfonal e internacional, identificando
¥ proponiendo al Consejo Directivo, las acciones que
coeadyuven a su mejor desarrollo. ’

. d} Promover y establocer alianzas o convenios
interinstitucionales” con ef sector priblico ¥ privado,
hacional e internacional, pare lograr el fortalecimiento ¥
posicionamiento de la Imagen Pals, asi como la obfencicn
de aportes econdmicos para su desarralfo.

"+ @) Gestionar fa implementacién y lanzamiento nacional
e infernacional de fa Marca Pals ante los diferentes
sectores publicos y privados.

) Administrartodos fos derechos detivados de la Marca

Pals, regulando fa politica de controf, uso, explotacitn y
demds derechos de la misma.

- @) Coordinar con las Direceiones de Promocion de las
Exportaciones y de Fromocion del Tirisme, la efecucion
de la estrategia y acciones de difusién de fa Marca Pafs.

h} Promover, conducir y fomentar la integracion entre
las diversas instituciones pdblicos v privadas a nivel
nacional e intemacional, incentivando Ja inclusion de la
Marca Pals como eslrategia de marketing en los producios
Yo servicios que brindan. ’

.- ) Proponer al Consgjo Directive ef establecimiento de
oficinas y la designacion de representantes en cualquier lugar

del territorfo nacional para difundir la Marca Pais ¥ brindar
informacion en este materia ¥ supervisar su funcionarnianto.

J} Praponer al Consejo Directivo, el presupuesto y
gfecucitn del gasto en aclividades no programadas,
segun ef nivel de autorizacién def gasto.

k} Diseflar y proponer a la Saecretarfa General ef
proysclo de presupueslo, de plan operalivo y sus
modificatorias en ef dmbito de su compatoncia.

f} Proponer a la Secretarfe General, los proyectos de
cooperacion para su gestion ante las fuentes cooperantes,
dentro del 4mbito de su competencia.

) Particlpar en las reuniones del Consejo Directivo
con voz y sin vofo en los asuntfos de sy competencia,

n) Representar a fa Alfa Direccidn en los &mbitos y
temas de su competencia.

o) Olras que le asigne el Consejo Directivo.”

Articulo 3°.- Derpgacién : )

Derdguese el inciso b) del articule 52° del Reglamento
de Organizacion y Funciones de la Comisién de Promocion
del Per( para la Exportacien y el Turismo — FROMPERU,
aprobado por Decreto Supremo N° 008-2007-MINCETUR.

Articulo 4°.- Presupuesto

La implementacidn del presente Decreto Supremo se
sfectuara con cargo al presupuesto asignado a la Comisién
de Promocion del Perd para la Exportacién y el Turismo -
PROMPERU y na irrogara mayores gastos al tesaro publico,

Articulo 5°.- Publicacién
Publiquese el presente Decreto Supreme en el Diarlo

Oficial El Peruano, en el Portal del Estado Peruana {wwyy,

peru.gob.pe} y en el Portal Institucional de PROMPERLD
(www.promperi.gob.pe). ‘

Articulo 6°.- Vigencia

La presente norma entrara en vigencia al dia siguiente
de su publicacion en los portales institucionalss a los que
hace referencia el articulo precedente.

Articulo 7°.- Refrendo
El presente Decreto Supremo serd refrendads por el
Ministro de Comercio Exterior y Turisme.

DISPOSICIONES COMPLEMENTARIAS
- FINALES

Primera.- Referencia a la Direccién de Promocién
de Imagen Pais L

Enlosarticulos defReglamento de Organizaciény Funciones
de la Comisién de Promocion del Perti para fa Exportacion y
el Turismo — PROMPERU, aprobado por Decreto Supremo
N° 009-2007-MINCETUR donde se dite conjuntamente a
fas Direcciones de Promocidn de las Exportaciones y de
Promocion del Turismo, se procederd a incorporar en dichas
citas a fa Direccion de Promocién de Imagen Pals.

Segunda.- Adecuacién de los Instrumentos de
Gestion , ’

La Comisién de Promocjén del Per(ipara la Exportacién
y el Turismo - PROMPERU, en un plazo de sesenta (50}
dias, procedera a la adecuacion de sus Instrumentes de
gestion a lo establecido por el presente Decrato Supremo,
conforme .a los lineamientos 'y pracedimientos vigentes
que la normatividad de la materia establece.

Tercera.- Medidas complementarias para el
cumpliniiento del presente dispositivo,

La Comision de Promocién del Pert para la Exporfacién
y el Turismo - PROMPERU dictard los dispositivos
complementarios necesarios para la adecuada aplicacion
de las disposiciones del presente Dacreto Suprema.

Dado en la Casa de Gablerno, en Lima, el primer dia.
del mes de setiembre del afio dos mil disz.

ALAN GARCIA PEREZ
Presidente Constitucional de la Repablica

MARTIN PEREZ MONTEVERDE
Ministro de Comercio Exterior y Turismo
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